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KezdőlapTudástár Verseny
                
Verseny

                                
                                SEO szempontjából azok a webhelyek számítanak egymás versenytársainak, amelyek ugyanazokra a kulcsszavakra optimalizálják a honlapjukat.


Bár a cégek általában tisztában vannak azzal, hogy kik a versenytársaik azokon a piacokon, ahol értékesíteni szeretnének, azonban a keresőtalálati oldal előkelő helyeiért folytatott vetélkedésben nem feltétlenül azok lesznek az adott vállalkozás kihívói, akik az offline térben versenytársaknak számítanak. Például egy budapesti fodrászszalon, amely szépségápolási termékeket is kínál, a „szépségápolási termékek Budapest” kifejezésre keresve található meg a vásárlók számára. Ha ugyanez a keresési kifejezés szépségápolási termékeket is értékesítő budapesti gyógyszertárakra szintén releváns találatokat ad, akkor a fodrászszalon és a patika – mivel ugyanarra a keresőkifejezésre optimalizált a honlapja –, egymás versenytársának tekinthető.


A SEO értelemben vett competition legalább három szinten értelmezhető:
	Helyi versenyről beszélünk, amikor két vagy több vállalkozás verseng ugyanazon kulcsszavakért és kifejezésekért ugyanazon a földrajzi területen (kerületen, városon, megyén) belül.
	Országos versenyről beszélünk, amikor két vagy több vállalkozás verseng ugyanazokért a kulcsszavakért és kifejezésekért egy országon belül.
	Globális versenyről beszélünk, amikor két vagy több vállalkozás verseng ugyanazokért a kulcsszavakért és kifejezésekért a globális, nemzetközi színtéren.



Értelemszerűen a SEO erőfeszítések mennyisége, amelyet egy vállalatnak meg hoznia ahhoz, hogy versenyképes legyen, eltérő lehet attól függően, hogy a helyi, az országos vagy a globális piacokat célozta meg.

Például egy hátizsákokat gyártó és értékesítő vállalat a „hátizsák” kulcsszóra jó helyen szeretne szerepelni X városban, akkor ez helyi versenynek tekinthető, mivel csak a városon belüli cégek a versenytársak. Ha viszont a hátizsákokat gyártó és értékesítő cég a „hátizsák” kulcsszóval a világ összes városban jó helyen szeretne szerepelni, akkor ez globális verseny lenne, amely nagyságrendekkel több erőforrást igényelhet, mintha csak helyben szeretne értékesíteni (bár helyben is lehet éles a verseny).
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Tekintse meg legújabb  cikkeinket!





Mi az a dropshipping?
Az online vásárlás növekvő népszerűségével párhuzamosan szaporodnak  a dropshipping üzleti modelljére épülő webáruházak is. Nézzük meg az előnyeit és hátrányait, hogy eldönthessük, érdemes-e belevágnunk?
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A FOBO, azaz a lehetőségek nyomasztó tárháza
A szabadság a teljes élet egyik alapeleme, a személyes döntés, választás lehetősége kiteljesíti az életet. Ám itt is igaz a mondás, miszerint a jóból is megárt a sok: mert a túl sok lehetőség leblokkol. 
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Mire jó a tartalomnaptár?
Hogyan készítsünk érdekes és friss tartalmat hétről hétre, hónapról hónapra? Aki marketing területen dolgozik, saját céget, vállalkozást üzemeltet vagy blogot ír, annak praktikus eszköz lehet erre a tartalomnaptár.
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